,2AroBon“ passt in jede Brieftasche

Das universelle ,,Waldecker Flachgeschenk® ist in 60 Bad Arolser Fachgeschdften gerne gesehen

Von Elmar Schulten

BAD AROLSEN. Zum fiinften
Geburtstag des ,,AroBons“ zie-
hen die Organisatoren eine
positive Bilanz und prisentie-
ren eine Xkleine, technische
Verbesserung, die den Stadt-
gutschein noch besser einsetz-
bar macht.

Man kennt das: Zu einem
besonderen Anlass gibt es ei-
nen Gutschein geschenkt. Und
wenn man ihn einlésen moch-
te, liegt er zu Hause, sicher
verwahrt. Deshalb hat der
neue , AroBon“ einen heraus-
trennbaren  Abschnitt in
ScheckkartengrofRe, der im
Portemonnaie verstaut wer-
den kann und immer griffbe-
reit ist, wenn man ihn verwen-
den mochte. Die Idee stammt
von Ulrike Mertens, der Vor-
sitzenden des Vereins, der den
»~AroBon“ herausgibt.

Neu ist auch dies: Neben
den bisher bekannten Stiicke-
lungen iiber 10, 20 und 50
Euro wird der ,AroBon“ jetzt

FiinfJahre ,AroBon“: Ab sofort gibt es den Bad Arolser Einkaufsgutschein auch in Scheckkartengrof3e.
Dafiir werben von links Jiirgen Kommallein, Ulf Stracke, Ulrike Mertens, Biirgermeister Jiirgen van
der Horst und Thomas Eitzert von der Waldecker Bank.

auch tiber 25 Euro ausgege-
ben. Vor fiinf Jahren kam der
»2AroBon“ erstmals auf den
Markt. Die Griindungsorgani-
sationen — Handel, Handwerk
und Gewerbe (HHG), Initiative
Pro Bad Arolsen und Arokarte
— wollten den Kunden einen

Stadtgutschein der Bad Arol-
ser Fachgeschifte anbieten,
mit dem in allen teilnehmen-
den Geschiften Einkiufe be-
zahlt werden konnen. Mit
rund 60 Geschiften, die mit-
machen, wird den Kunden das
gesamte Leistungsspektrum
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geboten: ob fiir Bekleidung,
Heimtextilien, Gastronomie,
Kfz-Betriebe, Blumen- und Le-
bensmittelgeschifte, Juwelier,
Optiker, Buchhandlungen.
Fiir das kleine Dankeschén,
die Anerkennung des Arbeit-
gebers oder auch das zusam-

mengelegte Geschenk bei be-
sonderen Anldssen und jetzt
in der Weihnachtszeit ist der
L2AroBon“ als ,Waldecker
Flachgeschenk® eine gute
Wahl. Langst hat sich der Gut-
schein als ein Teil des Stadt-
marketings etabliert. Die Bot-
schaft der Einzelhindler lau-
tet: ,,Wir bieten den Service,
den die Kunden im Internet
vergeblich suchen.” Biirger-
meister Jirgen van der Horst
bestdtigt: ,Wir haben hier
eine kreative Kaufmannsgilde
und eine stabile Einzelhan-
delssituation.” Die gelte es
weiter zu stirken.

»2AroBons“ konnen beim
Touristik-Service der Stadt, in
der Ars Vivendi-Seniorenresi-
denz und bei der Waldecker
Bank erworben werden. Die
Gutscheine haben kein Ver-
fallsdatum. Drei Viertel aller
»~AroBons“ wiirden aber ziigig
eingelost. ,,Das spricht fiir die
hohe Akzeptanz“, so Thomas
Eitzert von der Waldecker
Bank.



